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Sammanfattning

Resultaten visar att 94 procent av invénarna i Sverige ater fisk eller skaldjur. Av dem som
ater fisk/skaldjur uppger drygt 50 procent att de ater fisk och/eller skaldjur minst en gang i
veckan. Skillnaderna mellan olika landsdelar ar liten. Framsta skdlen att inte ata fisk ar
vegetarian/vegan alternativt att man sjalv eller ndgon i hushéllet inte tycker om fisk.

Av dem som ater fisk och skaldjur uppger 40 procent att de aktivt alltid eller ofta valjer
fisk/skaldjur som ar fiskad av svenska yrkesfiskare.

47 procent uppger att de alltid eller ofta laser pa forpackningen var fisken/skaldjuren ar
fiskade. 24 procent laser sdllan eller aldrig pa forpackningen.

40 procent uppger att kvalitet ar den viktigaste faktorn nar de koper fisk/skaldjur. 41 procent
uppger att de aktivt forsokt 6ka sin kunskap om vad olika miljé/kravmarkningar for fisk och
skaldjur innebar. Av de som forsokt dka sin kunskap uppger 49 procent via
Livsmedelsverkets hemsida och 46 procent vid WWF:s gront ljus. 23 procent har inhamtat
information via Jordbruksverket.

59 procent skulle kunna ténka sig att kopa fiskprodukter gjorda pd annan fisk &n de normalt
kdper. Boende i Stockholm uppger i hogre utstrackning att de kan tanka sig fiskprodukter
gjord pd annan fisk (63 procent) jamfort med mellersta Norrland (52 procent) och Norra
Mellansverige (54 procent). Yngre (18-34 &r) uppger i hogre utstrackning (64 procent) att de
kan tanka sig fiskprodukter gjord pa annan fisk jamfort med aldre dldersgrupper (65+, 54
procent).

46 procent instammer i att det svenska yrkesfisket bedrivs pa ett ekologiskt hallbart satt
medan 12 procent inte instammer. Av dem som inte uttryckligen instémmer i pdstdendet
uppger 42 procent att de skulle dta mer fisk och skaldjur om fisket bedrevs mer héllbart.

62 procent instammer i att svenska yrkesfiskebranschen arbetar aktivt for att hitta verktyg
och metoder for att minska sin miljopaverkan. 84 procent instammer i att det ar bra att
Sverige har en egen yrkesfiskekdr som bidrar till matforsérjningen. 48 procent instammer
ocksa i att de skulle képa mer fisk och skaldjur fran svenska yrkesfiskare om de hade béttre
kunskap om hur fisket bedrivs. Samtidigt instammer endast 23 procent i att de har god
kunskap om vad olika miljo/kravmarkningar pa fisk och skaldjursprodukter innebar.

Undersdkningen visar tydligt att respondenterna dnskar en tydligare markning av var och hur
fisken ar fiskad, fiskets miljépaverkan och hur det ser ut i bestanden.

Avseende miljopaverkan sd upplever respondenterna att fisk och skaldjursprodukter har en
mindre miljopaverkan an notkott, flask och fdgel men en storre paverkan jamfort med quorn
och baljvéxter. 45 procent uppger att bottentrdl ar en mer eller lika hallbar metod for
matproduktion jamfért med lantbruk.

Av resultaten framgar att respondenterna i genomsnitt tror att 31 procent av den fisk och
skaldjur som konsumeras i Sverige ar fiskad av svenska yrkesfiskare.
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60 procent tror att arbetet med att minska fiskets miljopaverkan fungerar béttre i Sverige
jamfort med de flesta andra lander och 64 procent tror att arbetsforhdllanden och
fiskemetoder ar battre i Sverige an i de flesta andra lander.

En jamforelse av resultaten mellan olika geografiska omrdden visar endast pd mindre
variationer i invdnarnas vanor eller attityder till det svenska yrkesfisket. Nagra skillnader att
namna dr:

Boende i Vastsverige valjer i hogre utstrackning att kdpa fisk och skaldjur fiskade av
svenska yrkesfiskare

Boende i Stockholm har i hdgre utstrackning aktivt forsokt oka sin kunskap om vad
olika miljé/kravmarkningar for fisk och skaldjur innebar. Boende i Stockholm sager
ocksa i hogre utstrackning att de skulle kopa mer fisk om de hade mer kunskap om
hur fisket bedrivs och om fisket bedrevs mer héllbart

Boende i Stockholm uppger i hégre utstrackning att de kan tanka sig att képa
fiskprodukter gjorde pa andra fisksorter an de normalt koper.

Boende i Norra Sverige svarar i lagre utstrackning att de kan tanka sig att kopa
produkter tillverkade p& andra fisksorter én de normalt kdper

En jamforelse av resultaten baserat pd kon visar inte heller pd ndgra storre variationer.
N&gra mindre variationer att namna ar:

Kvinnor som inte ater fisk svarar i hégre utstrackning att det framsta skalet ar
vegan/vegetarian medan man i hégre utstrackning svarar att man sjalv eller ndgon i
hushallet inte tycker om fisk

Man upplever i ndgot hogre utstrackning att det svenska yrkesfisket bedrivs pa ett
ekologiskt héllbart satt

Kvinnor som sager att de skulle képa mer fisk om de visste hur fisket i Sverige
bedrivs skulle i hégre utstrackning an man vilja ha information om fiskets
miljopaverkan och en tydligare markning om var och hur fisken &r fiskad

En jamforelse av resultaten baserat pa alder visar pa tydligare skillnader i attityder och
beteende jamfdért med kdén och geografi. Exempel:

Aldre &ter i n&got hdgre utstrackning fisk jamfort med yngre. Aldre &ter ocksd
fisk/skaldjur mer ofta

Yngre svarar i hogre utstrackning att framsta skalet till att inte ata fisk/skaldjur ar
vegetarian/vegan (53%)

Kvalitet ar viktigare for aldre nar de koper fisk/skaldjur medan pris ar en viktigare
faktor for yngre

Yngre uppger i hogre utstrackning att de aktivt forsokt dka sin kunskap om vad olika
miljé/kravmarkningar innebar for fisk/skaldjursprodukter

Aldre tror i hégre utstréckning &n yngre att arbetet med att minska fiskets
miljép8verkan fungerar béttre i Sverige jamfort med i andra lénder. Aldre upplever
ocks3a att fiskemetoder och arbetsforhdllandena &r béattre i Sverige
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o Aldre upplever i betydligt hdgre utstréckning att det &r viktigt att Sverige har en egen
yrkesfiskekdr som bidrar till svensk matforsorjning

e Yngre upplever i hogre utstrdackning att de skulle kdpa mer fisk och skaldjur frén
svenska yrkesfiskare om man hade battre kunskap om hur fisket bedrivs i Sverige

e Yngre kan i hogre utstrackning ténka sig att kopa fiskprodukter gjorda pa andra
fisksorter @n de normalt kdper
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Om undersdkningen

Bakgrund och syfte

Jordbruksverket ar Sveriges forvaltningsmyndighet inom jordbruk, fiske och landsbygd.
Jordbruksverket arbetar for att den svenska matproduktionen ska 6ka pa ett héllbart satt och
att djurvalfarden ska vara god i hela Sverige. Ett av uppdragen ar att framja det svenska
yrkesfisket.

Syftet med denna studie ar att genom en attitydundersokning fa en bild av svenska folkets
kunskap och attityder till det svenska yrkesfisket. Resultaten ar ett underlag for vidare arbete
med att framja det svenska yrkesfisket.

Malgrupp och svarsfordelning

Malgruppen for undersékningen ar boende i Sverige mellan 18-80 ar. Totalt har 15 325 svar
inkommit fordelade efter ca 700 svar per lan. Ett fatal personer har angivit annat kon eller
att dldersuppgift saknats. Dessa individer ingar enbart i totalresultatet. Svarsférdelning totalt
och per lan enligt nedan.

Lin Man Kvinna
18-34 35-49 50-64 65-80 18-34 35-49 50-64 65-80 Totalt

Blekinge ldn 43 55 77 143 63 86 125 84 676
Dalarnas ldan 43 79 114 136 83 86 106 103 750
Gotlands lan 17 11 49 73 16 21 48 49 284
Gavleborgs ldn 52 56 125 135 66 87 116 102 739
Hallands ldn 94 89 98 96 105 89 92 83 746
Jamtlands ldn 109 85 95 109 136 130 144 94 902
Jonkopings lan 68 90 102 110 90 87 92 91 730
Kalmar ldn 43 73 103 147 83 70 126 101 746
Kronobergs ldn 35 46 102 136 62 69 107 87 644
Norrbottens ldn 40 65 112 144 67 84 131 105 748
Skane lan 86 94 95 91 98 95 87 81 727
Stockholms ldn 123 108 87 101 138 98 94 85 834
Sédermanlands lan 66 81 104 115 77 81 107 103 734
Uppsala lan 71 89 90 106 114 84 92 91 737
Varmlands ldn 48 79 112 111 92 80 101 112 735
Viasterbottens ldn 52 63 114 155 86 94 114 116 794
Vasternorrlands ldn 45 54 132 161 62 82 134 116 786
Vastmanlands ldn 53 70 116 136 71 86 104 99 735
Vastra Gotalands ldn 100 91 93 91 103 89 92 80 739
Orebro lin 65 80 97 106 98 90 102 117 755
Ostergotlands lin 93 90 89 87 99 88 89 86 721
Totalt 1346 1548 2106 2489 1809 1776 2203 1985 15262
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Datainsamling och viktning

Undersdkningen har genomforts med hjalp av en webbpanel. Intervjuerna har férdelats éver
samtliga lan och haft en spridning pa kén och alder. Totalt har 15 325 svar samlats in. For
63 svar har uppgift om kén (man/kvinna) och/eller alder inte angivits.

Resultatet har viktats baserat pd verklig befolkningsstruktur (kon och &lder) per lan. Viktning
innebar att svaren frén varje aldersgrupp/kon far samma pdverkan pa resultatet som dess
andel av befolkningen i ett Ian. T ex om 10 procent av befolkningen i Blekinge lan ar kvinnor
mellan 18 och 34 ar men endast fem procent av svaren som kommit in &r frdn denna grupp
raknas resultatet om (viktas) sd att gruppens svar motsvarar 10 procent av totalresultatet
(0,1 X svaren i gruppen kvinnor 18-34 3ar). Genom att multiplicera varje kon/aldersgrupps
svar med dess andel av befolkningen i lanet skapas ett viktat resultat for hela lanet dar varje
dldersgrupp/kons svar far samma pdverkan pa resultatet som dess andel av befolkningen.

Totalresultatet har viktats efter antalet invanare per lan vilket innebér att varje Ian har fatt
den vikt som motsvarar dess andel av den totala befolkningen i Sverige i aktuell malgrupp
(invénare mellan 18-80 &r).

Med ca 15 000 svar kan den statistiska felmarginalen beraknas till +- 1 procentenhet.

Per Ian med ca 700 svar kan den statistiska felmarginalen beraknas till +- 4 procentenheter.

Enkat

Enkaten har bestdtt av totalt 30 frdgor med fasta svarsalternativ och en 6ppen fraga. P3 ett
par frdgor med fasta alternativ har respondenten haft méjlighet att svara "annat” och da
fortydligat svaret i fritext. Enkatfrdgorna aterfinns som bilaga i slutet av denna rapport.

Resultatredovisning

I rapporten redovisas resultat totalt och férdelat pd kon och dlder. Resultatet finns aven
framtaget i form av en Powerpointrapport samt tabeller i Excel dar redovisning sker pa
NUTS-omraden, per lan, kon och aldersintervall. I sammanfattningen kommenteras
geografiska skillnader 6versiktligt.

Oppna svar redovisas som bilaga i Excel.
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Beskrivning av NUTS-omraden

NUTS (Nomenclature des Unités Territoriales Statistiques) ar EU:s hierarkiska
regionindelning. Syftet med indelningen ar att erhdlla jamforbara omraden vad avser till
exempel yta och befolkningsstorlek i EU:s olika medlemslander. NUTS anvands bland
annat for statistisk redovisning och i EU:s regionalpolitik. Indelningen kan genomféras med
varierande detaljeringsgrad. I denna rapport har vi anvant NUTS 2 som delar in Sverige i 8
omraden enligt nedan:

-
AN
- SE 33: Ovre Norrland (Vasterbottens och /M Htg
Norrbottens lan) J
- SE 32: Mellersta Norrland (Vasternorrlands / SE33 WE\-*

och Jamtlands lan) 'J

- SE 31: Norra Mellansverige (Varmlands
Dalarnas och Gavleborgs lan)

- SE 23: Vastsverige (Hallands och Vastra
Gotalands lan

- SE 22: Sydsverige (Blekinge och Skéne Lan)

- SE 21: Sméland med 6arna (J6nkopings,
Kalmars, Kronobergs och Gotlands lan)

- SE 12: Ostra Mellansverige (Uppsala,
Ostergétlands, Sédermanlands; Orebro
och Vastmanlands lan

- SE 11: Stockholm (Stockholms lan)

, SE11
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Resultat

Konsumentens vanor

Av de som besvarat undersdkningen uppger 94 procent att de ater fisk. Andelen som svarar
att de &ter fisk och/eller skaldjur 6kar med stigande alder.

Figur 1. Bas: Samtliga

Ater du fisk och/eller skaldjur?

6%

L IF]

= Nej

94%

Kon Alder

Ater du fisk och/eller skaldjur?

Man Kvinna | 18-34&r 35-49&r 50-643r 65-80ar

Ja 94% 93% 89% 94% 96% 98% 94%
Nej 6% 7% 11% 6% 4% 2% 6%
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Bland dem som svarat att de inte ater fisk eller skaldjur ar det framsta skalet att man ar
vegetarian/vegan eller att man sjalv eller ndgon annan i hushéllet inte tycker om fisk. Man
svarar i hdgre utstrackning an kvinnor att framsta skalet till att inte ata fisk ar att man sjalv
eller att ndgon annan i hushallet inte tycker om fisk. Kvinnor anger i hogre utstrackning
skalet vegetarian/vegan. Aven yngre anger i hdgre utstrackning att framsta skélet till att inte
4ta fisk/skaldjur &r vegetarian/vegan. Aldre som inte &ter fisk/skaldjur anger i hégre
utstrackning an yngre att framsta skalet ar allergi.

Figur 2. Bas: Dem som svarat att de inte ater fisk

Varfor ater du inte fisk/skaldjur?

Ar vegetarian/Vegan _ 43%

Jag tycker inte om fisk/ndgon i hushallet
tycker inte om fisk

Allergisk

42%

Miljdskal

For dyrt

Annat

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Alder

Varfor dter du inte fisk/skaldjur?

Kvinna | 18-34&r 35-494&r 50-64ar 65-80&r

Jag tycker inte om fisk/ndgon i

hushallet tycker inte om fisk 53% 35% 41% 46% 44% 35% 42%
Allergisk 11% 13% 7% 13% 22% 25% 12%
Ar vegetarian/Vegan 29% 53% 53% 37% 28% 23% 43%
For dyrt 7% 4% 5% 6% 2% 12% 5%
Miljoskal 6% 7% 8% 6% 6% 2% 7%

Annat 4% 1% 2% 4% 1% 8% 3%
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Av dem som svarat att de ater fisk/skaldjur uppger drygt varannan att de ater fisk/skaldjur
varje vecka. 35 procent ater fisk/skaldjur &tminstone varje ménad. Kvinnor och mans
konsumtion av fisk/skaldjur visar enbart p& marginella skillnader. Déremot &ter éldre oftare
fisk/skaldjur jamfort med yngre.

Figur 3. Bas: Dem som svarat att de ater fisk/skaldjur
Hur ofta ater du fisk och/eller skaldjur?
s s

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Varje dag ™ Varje vecka ™ Varje mdnad ° N&gon/ndgra génger per ar

Kon Alder
Hur ofta ater du_ﬁsk och/eller Totalt
skaldjur? Kvinna | 18-348&r 35-494r 50-644r 65-80 ar
N&gon/ndgra ganger per &r 11% 11% 15% 12% 9% 6% 11%
Varje ménad 35% 34% 39% 40% 33% 23% 35%
Varje vecka 52% 55% 44% 47% 56% 71% 53%
Varje dag 2% 1% 2% 1% 1% 1% 1%

40 procent av dem som svarat att de ater fisk/skaldjur uppger att de alltid eller ofta valjer att
kdpa fisk och skaldjur som ar fiskade av svenska yrkesfiskare. Var femte respondent uppger
att de inte/aldrig aktivt valjer att kopa fisk/skaldjur som fangats av svenska yrkesfiskare.
Resultatet av undersokningen visar inte pd négra tydliga skillnader i resultaten baserat pa
respondentens kon eller dlder.

Figur 4. Bas: Dem som svarat att de ater fisk/skaldjur
Viljer du aktivt att képa fisk och skaldjur som ar fiskad av svenska yrkesfiskare?
oo s o
0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Ja alltid Ja ofta Ja ibland Ja séllan = Nej
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Viljer du aktivt att képa fisk och son LR
skaldjur som ar fiskad av svenska
yrkesﬁskare? Kvinna 18-34 5r 35-49 ﬁr 50-64 5r 65-80 5"

Ja alltid 10% 11% 15% 9% 8% 11% 11%
Ja ofta 29% 29% 30% 27% 27% 31% 29%
Ja ibland 32% 34% 33% 33% 34% 32% 33%
Ja sallan 8% 7% 8% 8% 8% 7% 8%
Nej 21% 19% 15% 23% 23% 19% 20%

Nastan varannan (47 procent) svarande som uppgivit att de ater fisk/skaldjur svarar att de
alltid eller ofta laser informationen pa forpackningen om var fisken ar fangad, filead och
tillagad. Inte heller p& denna fréga finns ndgra storre skillnader i konsumentens beteende
baserat pa kon eller dlder.

Figur 5. Bas: Dem som svarat att de ater fisk/skaldjur
Laser du informationen pa férpackningen om var fisken ar fangad, filead, tillagad?

EE s o

0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Ja alltid Ja ofta Ja ibland Ja séllan = Nej

Laser du informationen pa son Aider
forpackningen om var fisken ar Totalt
fangad, filead, tillagad? Kvinna | 18-34&r 35-493r 50-64ar 65-80ar
Ja alltid 17% 21% 20% 17% 15% 23% 19%
Ja ofta 28% 28% 29% 27% 27% 28% 28%
Ja ibland 30% 29% 27% 31% 33% 28% 30%
Ja séllan 11% 9% 11% 11% 10% 8% 10%

Nej 14% 13% 13% 13% 16% 13% 14%
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Oavsett kon eller dlder sa uppges kvalitet vara den viktigaste faktorn nar konsumenten kdper
fisk/skaldjur foljt av pris. Av svaren framgar att kvalitet ar viktigare foér man jamfort med
kvinnor. Betydelsen av kvalitet stiger ocksa enligt undersokningen med stigande &lder. Pris
ar viktigare for yngre konsumenter jamfort med aldre och kvinnor rankar miljdmarkning som
en viktigare faktor jamfért med man nar de kdper fisk/skaldjur.

Figur 6. Bas: Dem som svarat att de ater fisk/skaldjur

Vilken av faktorerna nedan ar viktigast for dig nar du koéper fisk?

T s -

0% 20% 40% 60% 80% 100%

W Kvalitet ™ Pris ™ Miljomarkning ™ Narproducerat = Farsk  Fardiglagad  Portionsforpackad

Alder
Vilken av faktorerna nedan ar

viktigast for dig nar du koper fisk? 18-34&r 35-494ar 50-644r 65-80 ar

Kvalitet 44% 36% 34% 37% 45% 46% 40%
Pris 25% 23% 30% 26% 22% 15% 24%
Miljémarkning 14% 23% 22% 21% 14% 15% 18%
Narproducerat 6% 6% 6% 6% 5% 6% 6%

Farsk 9% 9% 6% 7% 10% 13% 9%

Fardiglagad 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1%

Portionsférpackad 3% 3% 2% 3% 3% 4% 3%
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41 procent av dem som ater fisk/skaldjur uppger att de aktivt forsokt 6ka sina kunskaper om
vad olika miljé/kravmarkningar innebar for fisk och skaldjursprodukter. Yngre konsumenter

uppger i hdgre utstrackning an aldre att de aktivt forsokt oka sina kunskaper.

Figur 7. Bas: Dem som svarat att de ater fisk/skaldjur
Har du aktivt forsokt 6ka din kunskap om vad olika

miljo / kravmarkningar innebar for fisk och skaldjursprodukter?

®Ja
= Nej
41%

59%

Har du aktivt forsékt 6ka din 6 Alder
kunskap om vad olika

miljo/kravmarkningar innebar for
fisk och skaldjursprodukter?

Man Kvinna 35-49 &r 50-64 ar

Ja 40% 43% 50% 42% 33%
Nej 60% 57% 50% 58% 67%

36%
64%

Totalt

41%
59%
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Av dem som ater fisk och skaldjur och aktivt forsokt dka sina kunskaper om vad olika miljo
och kravmarkningar betyder uppger flest (49 procent) att de inhamtat kunskaperna via
Livsmedelsverket och nastan lika manga (46 procent) att de hamtat information via WWF:s
gront ljus lista. Yngre uppger i hogre utstrackning an aldre att de inhamtat information via
olika miljdorganisationer.

Figur 8. Bas: Dem som svarat att de ater fisk och aktivt forsokt 6ka sin kunskap om
miljé/kravmarkning

Var har du hamtat informationen om vad olika miljé/kravmarkningar
for fisk och skaldjur innebar?

Livsmedelsverket 49%
WWEF:s grént ljus lista 46%
Olika miljéorganisationer
Jordbruksverket

Havs- och vattenmyndigheten

N&gon av Sveriges lansstyrelser

Annat
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Var har du himtat informationen Kon Aider

om vad olika Totalt

miljé/kravmarkningar for fisk och Kvinna | 18-34&r 35-49&r 50-64&r 65-80 &r
skaldjur innebar?

Olika miljéorganisationer 36% 32% 39% 34% 30% 29% 34%
WWEF:s gront ljus lista 46% 47% 48% 47% 47% 40% 46%
Havs- och vattenmyndigheten 24% 18% 29% 21% 11% 13% 21%
Jordbruksverket 25% 21% 29% 23% 19% 16% 23%
Livsmedelsverket 48% 51% 49% 51% 47% 51% 49%
N&gon av Sveriges lansstyrelser 6% 3% 6% 4% 3% 4% 5%

Annat 8% 10% 5% 9% 12% 15% 9%
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41 procent av dem som besvarat undersdkningen uppger att de skulle kunna ténka sig att
kopa fiskprodukter gjorda pa annan fisk an de normalt sett koper. Yngre dr mer positiva till
att kopa fiskprodukter gjorda pa annan fisk jamfort med éldre. Man ar marginellt mer
positiva jamfért med kvinnor.

Figur 9. Bas: De som ater fisk/skaldjur

Jag skulle kunna tanka mig att képa fiskprodukter gjorda pa
annan fisk an jag normalt gor?

H]Ja

= Nej
41%

59%

Alder
Jag skulle kunna ténka mig att

kopa fiskprodukter gjorda pa

annan fisk @n jag normalt gor? Till
exempel: foradlade produkter av
Brax-, Id- karp eller skrubbskadda.

Kvinna | 18-3448r 35-49&r 50-64 ar

Ja 61% 57% 64% 61% 55% 54% 59%
Nej 39% 43% 36% 39% 45% 46% 41%
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Konsumentens attityder

48 procent av dem som besvarat undersékningen instammer i att det svenska yrkesfisket
bedrivs p8 ett ekologiskt hallbart sitt. 12 procent instdmmer inte alls i pést&endet. Aldre &r
mer positiva jamfort med yngre och man ar mer positiva jamfért med kvinnor.

Figur 10. Bas: Samtliga
Ingen
dsikt

Det svenska yrkesfisket bedrivs pd ett ekologiskt h&llbart : : ‘

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Medel

42

= Instémmer (4-5) 3) = Instémmer inte (1-2)

Nu kommer nigra pastdenden om 6 Aider
det svenska yrkesfisket.
P3stdendena besvaras pé en skala

frén 1 till 5 dér 1 innebér att du Kvinna | 18-344r 35-494r 50-643r 65-80 ar
inte alls instammer och 5 att du

instammer helt i pastdendet.
Det svenska yrkesfisket bedrivs pa ett ekologiskt hallbart satt

Instammer inte alls 1 3% 2% 4% 3% 3% 1% 3%
2 9% 10% 12% 10% 9% 6% 9%
3 38% 45% 42% 44% 40% 40% 42%
4 40% 34% 33% 34% 40% 43% 37%
Instdmmer helt 5 9% 8% 9% 9% 9% 9% 9%

Av dem som inte uttryckligen instémmer i att det svenska yrkesfisket bedrivs pd ett
ekologiskt héllbart satt instammer 42 procent i att de skulle kopa mer fisk och skaldjur om
fisket bedrevs mer hdllbart. Yngre instémmer i ndgot hégre grad an aldre i pastdendet och
kvinnor i ndgot hogre grad jamfort med man. Skillnaderna i grupperna ar dock sma.

Figur 11. Bas: (Bas: De som svarat 1-3 pd frdgan "Det svenska yrkesfisket bedrivs pa ett ekologiskt
hallbart satt)

Ingen
Medel 3sikt
Om fisket bedrevs mer héllbart s& skulle jag képa mer _ : ‘ : .
fisk och skaldjur — - 32 7%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Instdmmer (4-5) 3) = Instémmer inte (1-2)
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Nu kommer nigra pastdenden om 0 Aider
det svenska yrkesfisket.
Pastdendena besvaras pa en skala

frén 1 till 5 dér 1 innebér att du Kvinna | 18-34&r 35-49&r 50-644r 65-80 ar
inte alls instammer och 5 att du

instammer helt i pastdendet.

Om fisket bedrevs mer hallbart sa skulle jag kopa mer fisk och skaldjur

Instémmer inte alls 1 14% 13% 13% 11% 16% 13% 13%
2 12% 11% 13% 12% 11% 13% 12%
3 34% 32% 30% 32% 35% 36% 33%
4 27% 26% 28% 28% 24% 25% 27%
Instémmer helt 5 13% 18% 16% 17% 14% 13% 15%

62 procent av dem som besvarat undersékningen instammer i att den svenska
yrkesfiskebranschen aktivt arbetar for att utveckla redskap och metoder for att minska sin
miljdp&verkan. Aldre instdmmer i hdgre grad &n yngre medan svaren &r likartade mellan mén
och kvinnor.

Figur 12. Bas: Samtliga

Medel Iggﬁ(’:
Yrkesfiskebranschen i Sverige arbetar aktivt for att utveckla redskap 1 1
och metoder fér att minska sin miljépdverkan t.ex. genom att ® I 37 14%
forsoka minska bifangster av fisk, fdgel och daggdjur samt minska !
utsldpp av vaxthusgaser ' ' ' | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
¥ Instdmmer (4-5) 3) ¥ Instémmer inte (1-2)

Nu kommer n&gra pdstdenden om 6 Aider
det svenska yrkesfisket.
Pastdendena besvaras pa en skala

frdn 1 till 5 dér 1 innebér att du Kvinna | 18-34&r 35-494&r 50-644r 65-80 &r
inte alls instammer och 5 att du

instammer helt i pastdendet.

Yrkesfiskebranschen i Sverige arbetar aktivt for att utveckla redskap och metoder for att minska sin
miljopaverkan t.ex. genom att fors6ka minska bifadngster av fisk, fdgel och daggdjur samt minska utslapp
av vaxthusgaser. (Med bifdngst menas fingst som inte &r tankt att fanga)

Instammer inte alls 1 2% 1% 3% 1% 1% 0% 2%
2 6% 4% 8% 5% 4% 3% 5%
3 31% 32% 34% 35% 28% 29% 32%
4 45% 47% 41% 44% 50% 50% 46%

Instdmmer helt 5 16% 15% 15% 15% 17% 17% 16%
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84 procent av dem som besvarat undersdkningen instammer i att det ar viktigt att Sverige
har en egen yrkesfiskekdr som bidrar till svensk matforsorjning. Endast tre procent
instémmer inte i pastdendet. Andelen som instammer 6kar med stigande alder.

23 procent instammer i att de har god kunskap om vad olika miljé/kravmarkningar innebar
pé fisk och skaldjursprodukter. 41 procent instammer inte i att de har god kunskap.
Resultaten ar likartade oavsett dldersgrupp eller kén. Samtidigt instdmmer nastan varannan
respondent (48 procent) i att de skulle kopa mer fisk och skaldjur fran svenska yrkesfiskare
om de hade mer kunskap om hur fisket bedrivs i Sverige. Yngre instammer i hégre grad an
aldre och kvinnor instémmer i ndgot hogre grad jamfort med man.

Figur 13. Bas: Samtliga

Ingen
Medel gkt
Det &r viktigt att Sverige har en egen yrkesfiskekar som"blqra'r_tnl o 2 B 4,4 5%
svensk matfoérsorjning
Jag har god kunskap om vad olika mllJo/I_(ravmarknlnggr innebér pa o - 4 2,7 6%
fisk- och skaldjursprodukter
Jag skulle kdpa mer fisk och skaldjur fran svenska yrkesfiskare om . - . 34 10%

jag hade mer kunskap om hur fisket bedrivs i Sverige

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Instammer (4-5) 3) Instémmer inte (1-2)
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Nu kommer nigra pastdenden om 6 Alder
det svenska yrkesfisket.
Pastdendena besvaras pé en skala

frén 1 till 5 dar 1 innebér att du Kvinna | 18-34&r 35-49&r 50-644r 65-80 &r
inte alls instammer och 5 att du

instammer helt i pastdendet.

Det &r viktigt att Sverige har en egen yrkesfiskekar som bidrar till svensk matférsorjning

Instémmer inte alls 1 1% 1% 2% 1% 1% 0% 1%
2 3% 2% 5% 2% 1% 1% 2%
3 13% 11% 19% 15% 8% 6% 12%
4 27% 28% 34% 30% 23% 20% 28%
Instammer helt 5 55% 58% 40% 51% 67% 73% 57%
Jag har god kunskap om vad olika miljo/kravmarkningar innebér pa fisk- och skaldjursprodukter

Instémmer inte alls 1 13% 15% 14% 15% 16% 12% 14%
2 27% 27% 25% 29% 28% 25% 27%
3 36% 37% 34% 34% 37% 42% 36%
4 17% 17% 19% 16% 15% 17% 17%
Instammer helt 5 7% 5% 8% 6% 4% 4% 6%

Jag skulle képa mer fisk och skaldjur frdn svenska yrkesfiskare om jag hade mer kunskap om hur fisket
bedrivs i Sverige

Instammer inte alls 1 10% 9% 9% 9% 12% 10% 10%
2 11% 9% 9% 10% 10% 12% 10%
3 34% 30% 26% 34% 34% 36% 32%
4 30% 30% 36% 29% 28% 27% 30%
Instammer helt 5 15% 21% 20% 18% 17% 15% 18%

De som instammer i att de skulle képa mer fisk och skaldjur om de hade mer kunskap
onskar information om saval fiskets miljopdverkan, bestandens status som var och hur fisken
ar fiskad. Man 6nskar ocksa en tydligare miljo/kravmarkning.

Figur 14. Bas: De som instammer i att képa mer fisk och skaldjur om de hade mer kunskap

Vilken sorts information ar viktig for att du skulle képa mer fisk och skaldjur
frén svenska yrkesfiskare?

Ingen
3sikt

17 l 4,1 2%

Medel

Fiskets miljop&verkan
Information om fiskbesténdets status 14 l 4,2 2%
Tydligare markning om var fisken ar fiskad 12 I 4,3 1%

Tydligare markning om hur fisken &r fiskad 15 I 4,2 2%

Tydligare markning om fisken ar miljomarkt/kravmarkt 13 I 4,3 2%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Instdmmer (4-5) 3) = Instémmer inte (1-2)
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Om betyg 4-5 dvs instammer i 0 Alder
pastdendet ovan. Vilken sorts
information ar viktig for att du

skulle képa mer fisk och skaldjur Kvinna | 18-343r 35-493r 50-643ar 65-80a&r
frén svenska yrkesfiskare?

Fiskets miljopaverkan

Instammer inte alls 1 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1%
2 4% 2% 4% 3% 3% 2% 3%
3 20% 15% 21% 15% 16% 16% 17%
4 43% 39% 37% 43% 41% 46% 41%
Instdmmer helt 5 31% 43% 37% 38% 39% 36% 38%
Information om fiskbestandets status

Instdmmer inte alls 1 1% 0% 1% 1% 1% 0% 1%

2 2% 2% 4% 2% 1% 1% 2%

3 14% 15% 18% 13% 12% 12% 14%
4 42% 38% 40% 39% 41% 40% 40%
Instdmmer helt 5 41% 45% 37% 45% 46% 48% 43%
Tydligare markning om var fisken &r fiskad

Instdmmer inte alls 1 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1%

2 2% 1% 3% 1% 1% 1% 2%

3 14% 9% 16% 12% 8% 6% 12%
4 37% 33% 33% 35% 40% 33% 35%
Instdmmer helt 5 47% 56% 47% 51% 51% 60% 51%
Tydligare markning om hur fisken &r fiskad

Instammer inte alls 1 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1%

2 3% 2% 4% 2% 2% 1% 2%

3 17% 13% 19% 15% 11% 11% 15%
4 41% 36% 37% 39% 41% 37% 38%
Instdmmer helt 5 38% 49% 40% 43% 45% 51% 44%
Tydligare markning om fisken ar miljomarkt/kravmarkt

Instdmmer inte alls 1 2% 0% 1% 2% 1% 0% 1%

2 3% 1% 3% 2% 1% 1% 2%

3 17% 10% 18% 11% 11% 9% 13%
4 39% 35% 35% 38% 38% 38% 37%

Instémmer helt 5 39% 54% 43% 47% 48% 52% 47%
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Uppfattningen hos dem som besvarat undersokningen ar att yrkesfiskets miljopéverkan ar
betydligt mindre an produktion av notkott, flask och fdgel. Daremot upplevs yrkesfisket ha
en storre miljopaverkan jamfort med produktion av t ex quorn och baljvaxter.

Aldre besvarar i hégre utstréckning alternativen quorn och baljvéxter med alternativet “vet
€j”. Kvinnor svarar i hdgre utstrackning "vet ej” jamfért med man.

Figur 15. Bas: Samtliga

Vad ar din uppfattning om yrkesfiskets miljopaverkan i forhallande till annan matproduktion?

Notkott

= Totalt sett mindre

Flask

Ungefar samma p&verkan som

Fégel annan matproduktion

= Totalt sett storre
Quorn
Baljvéxter Vet

0% 20% 60% 80% 100%
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Vad ér din uppfattning om Kén Aider
yrkesfiskets miljopdverkan i
forhdllande till annan Kvinna | 18-344r 35-494r 50-64ar 65-80 ar
matproduktion?
Notkott
z:t‘teﬂ'ii';?;s miljopaverkan ar totalt  54q, 44% 46% 46% 47% 49% 47%
;Q\‘Iisrf('zﬁe: ohrf]ra‘:]’:]%ifar; :&)Tongﬂkti on  26% 23% 24% 24% 24% 26% 24%
\s(:;tezgjsrlizts miljopéverkan &r totalt 7% 6% 9% 7% 5% 4% 7%
Vet ej 17% 27% 21% 23% 24% 21% 22%
Flask
Jriesskets miljopaverkan ar toalt 50, 40% 39% 41% 43% 7% 4%
;gtiiﬂzﬁegohnira‘;%%f?‘::;) To“‘;'ﬁktion 28% 26% 28% 26% 27% 27% 27%
Yrkesfiskets mifigpaverkan ar totalt g 7% 11% 8% 5% 5% 8%
Vet ej 19% 28% 22% 25% 25% 22% 23%
Fégel
zé‘t‘tesr‘;'lf]'éis miljopaverkan ar totalt o, 24% 25% 24% 26% 29% 26%
;g\‘/‘;ﬁ(‘;';e; Oh; r a‘:]’;%if?; :;Tongﬂkti on  39% 36% 35% 37% 40% 40% 38%
Yriestskets miljopaverkan ar totalt 4o, 11% 18% 14% 9% 7% 12%
Vet ej 19% 29% 22% 25% 26% 24% 24%
Quorn
I:t‘tefnf';';erf miljopéverkan &r totalt o, 13% 17% 16% 15% 12% 15%
:gtiiﬂ;ﬁesoh;ra‘;r;%fi::; Tongﬁktion 26% 23% 26% 25% 23% 22% 24%
I:t(teifrkrzts miljopaverkan &r totalt o 23% 30% 25% 20% 17% 24%
Vet ej 33% 42% 27% 34% 43% 49% 37%
Baljvaxter
Zéﬁefnf'.iﬁff miljopaverkan &r totalt ;oo 12% 15% 13% 12% 13% 13%
;gb‘;f‘;(‘:';e; ohni ra‘;r;%ifi::gporgﬁkﬁ on  26% 22% 24% 23% 24% 25% 24%
Yrkesfiskets miljépdverkan ar totalt 29% 29% 33% 33% 25% 24% 29%

sett storre
Vet ej 30% 37% 27% 31% 38% 39% 33%
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Konsumentens kunskaper

I genomsnitt (beréknat som andelen svar inom varje kon/3dlderskategori multiplicerat med
mittenvardet inom respektive intervall, 0-10%, 11-20% osv.) upplevs 31 procent av den fisk
och skaldjur som konsumeras i Sverige vara fiskade av svenska yrkesfiskare. Resultaten visar
inte pd ndgra tydliga skillnader baserat pd de svarandes kon eller dlder.

Figur 16. Bas: Samtliga

Ungefar, hur stor andel av den fisk/skaldjur som konsumeras i
Sverige tror du fiskas av svenska yrkesfiskare?

Medel*

0% 20% 40% 60% 80% 100%
0-10% 11-20% 21-30% 1 31-40% " 41-50%
= 51-60% ®61-70% m 71-80% ® 81-90% = 91-100%

Ungefir, hur stor andel av den Kén Alder
fisk/skaldjur som konsumeras i

Sverige tror du fiskas av svenska Kvinna | 18-34&r 35-49&r 50-64&r 65-80 &r

yrkesfiskare?
0-10% 9% 8% 9% 12% 9% 5% 9%
11-20% 24% 21% 20% 23% 27% 21% 23%
21-30% 26% 24% 24% 25% 26% 25% 25%
31-40% 16% 20% 18% 16% 17% 21% 18%
41-50% 10% 12% 12% 11% 9% 13% 11%
51-60% 6% 7% 7% 6% 6% 7% 7%
61-70% 3% 4% 4% 4% 3% 4% 4%
71-80% 2% 2% 3% 2% 2% 2% 2%
81-90% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1%

91-100% 1% 1% 2% 1% 1% 0% 1%
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En majoritet av respondenterna (60 procent) uppger att de tror att arbetet med att minska
miljopdverkan i samband med fisket fungerar battre hos svenska yrkesfiskare jamfort med
yrkesfiskare i andra lander. Aldre &r i hdgre utstréckning &n yngre positiva till det svenska
yrkesfiskets arbete med att minska sin miljopdverkan.

Figur 17. Bas: Samtliga

Hur tror du att arbetet med att minska miljopaverkan i samband med fisket fungerar hos
svenska yrkesfiskare jamfort med yrkesfiskare i andra lander?

e - B

0% 20% 40% 60% 80% 100%
i Battre &n i de flesta andra lander Ungefér som i andra lander
B Samre &n i de flesta andra lander Vet e

Hur tror du att arbetet med att
minska miljopdverkan i samband

med fisket fungerar hos svenska

Kvinna | 18-344&r 35-493r 50-643&r 65-80&r

yrkesfiskare jamfort med
yrkesfiskare i andra lander?
Béttre &n i de flesta andra léander 59% 61% 54% 58% 64% 67% 60%
Ungefdr som i andra lander 29% 26% 30% 30% 24% 25% 27%
Samre an i de flesta andra lander 4% 3% 5% 3% 2% 2% 3%
Vet ej 8% 11% 11% 10% 9% 6% 9%

En majoritet av respondenterna (64 procent) uppger ocksa att de tror att arbetsforhallanden
och fiskemetoder fungerar battre hos svenska yrkesfiskare jamfort med yrkesfiskare i andra
lander. Andelen som uppger att det fungerar battre i Sverige ar lagre i den yngsta
dldersgruppen.

Figur 18. Bas: Samtliga

Hur tror du att arbetsforhdllanden och fiskemetoder for svenska yrkesfiskeforetag skiljer sig
fran de arbetsforhdllanden och metodik som yrkesfiskare i andra ldnder har?

R

0% 20% 40% 60% 80% 100%
= Bdttre an i de flesta andra lander Ungefar som i andra lander
= Samre an i de flesta andra lander Vet g
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Hur tror du att arbetsforhdllanden Alder
och fiskemetoder for svenska

yrkesfiskeféretag skiljer sig fran
de arbetsforhallanden och metodik Kvinna | 18-34&r 35-49&r 50-644r 65-804r

som yrkesfiskare i andra lander

har?

Battre an i de flesta andra lander 63% 66% 57% 65% 70% 68% 64%
Ungefar som i andra lander 28% 22% 28% 25% 21% 25% 25%
Samre an i de flesta andra lénder 3% 3% 5% 2% 2% 2% 3%
Vet ej 6% 9% 9% 8% 7% 5% 7%

Av dem som besvarat undersdkningen tror en majoritet att det svenska yrkesfisket till stérsta
delen bedrivs med mellanstora batar.

Figur 19. Bas: Samtliga

Det finns mdnga satt att fiska yrkesmassigt pa. Hur tror du att det svenska
yrkesfisket till storsta delen bedrivs idag? Likt bild A,B,C eller D?

Boosn o« el

0% 20% 40% 60% 80% 100%

EA =B CcC =D
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Det finns manga sitt att fiska 6 Alder
yrkesmassigt pa. Hur tror du att
det svenska yrkesfisket till stérsta . Totalt
delen bedrivs idag? Likt bild A,B,C Kvinna 18-34 ar 35-49 ar 50-64 ar 65-80 ar
eller D?

A 7% 4% 11% 4% 2% 2% 5%
B 41% 35% 22% 34% 46% 55% 38%
C 39% 43% 47% 43% 38% 34% 41%
D 13% 19% 20% 19% 14% 9% 16%

45 procent av dem som besvarat undersokningen tror att bottentrdl & en mer eller lika
héllbar metod fér matproduktion som lantbruk. 38 procent tror att bottentrdl &r en mindre
héllbar metod an lantbruk. Yngre &r ndgot mer positiva till bottentrdl jamfort med aldre.

Figur 20. Bas: Samtliga

Hur héllbart tror du att bottentradl &r som metod for matproduktion i
jamforelse med exempelvis lantbruk?

: : ‘ ‘ Ungefér lika hallbart som lantbruk
0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Mindre hallbart &n lantbruk
Vet g

Kon Alder

Kvinna | 18-34&r 35-493ar 50-643&r 65-80&r

Matproduktion pa land bedrivs genom att man brukar jorden. En stor del av den fisk och skaldjur som
siljs i butik kommer frdn en del av det svenska yrkesfisket som bedrivs med s.k. bottentral. Med
bottentrdl menas ett fiskeredskap som dras 6ver havsbotten for att samla in fisk/skaldjur som lever pa
bottnen likt den metod en bonde anvander vid skord. Hur hdllbart tror du att bottentral ar som metod for
matproduktion i jamforelse med exempelvis lantbruk?

Mer héllbart &n lantbruk 13% 9% 15% 11% 8% 8% 11%
Ungefér lika hallbart som lantbruk 35% 34% 36% 35% 32% 34% 34%
Mindre hallbart &n lantbruk 41% 35% 33% 37% 43% 41% 38%

Vet €] 12% 22% 16% 17% 17% 18% 17%
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Slutsats

Resultaten av undersokningen visar att de flesta svenska konsumenter ater fisk. De som inte
ater fisk avstar framst av tva skal, vegan/vegetarian alternativt att man sjélv eller ndgon
annan i hushéllet inte tycker om fisk. De geografiska skillnaderna i beteende och attityder till
fisk och skaldjur &r enligt undersokningen sma.

Resultaten visar att det finns en positiv instéllning till svenskféngad fisk och skaldjur. Att
fisket bedrivs hallbart &r av stor vikt. En forbattrad information om hur fisket bedrivs,
fiskarternas bestdnd, var och hur fisken ar fdngad skulle enligt undersékningen bidra till en
Okad konsumtion. En majoritet av konsumenterna uppger ocksa att de kan ténka sig att
kdpa produkter tillverkade av fisk som de normalt sett inte kdper.

Undersokningen visar att yrkesfisket upplevs ha en mindre miljopéverkan jamfort med t ex
matproduktion av notkott, flask och fagel. Daremot upplevs miljopaverkan av yrkesfisket
storre an vid produktion av t ex quorn och baljvaxter. 45 procent uppger att bottentrdl ar en
mer eller lika hdllbar metod for matproduktion jamfort med lantbruk.

Undersdkningen visar att konsumenterna upplever att arbetet med att minska yrkesfiskets
miljépdverkan fungerar battre bland svenska yrkesfiskare jamfort med andra lander. Svenska
yrkesfiskares fiskemetoder och arbetsforhéllanden upplevs ocksd fungera béttre. Yrkesfisket i
Sverige upplevs till stérsta delen genomféras med “mellanstora” batar.

Som namnts ovan ar de geografiska skillnaderna i konsumenternas beteende och attityder till
svenskt yrkesfiske sma. Inte heller mellan mén och kvinnor finns ndgra storre skillnader.
Daremot skiljer sig attityder och beteende i vissa delar sig 3t beroende pé alder déar éldre i
ndgot hogre utstrackning ater fisk, dldre ar mindre priskénsliga och de &r lite mer positiva till
att svenskt yrkesfiske bedrivs mer hallbart &n yrkesfisket i andra lander.

Yngre uppger i hogre utstrackning att de aktivt forsokt dka sin kunskap om vad olika
miljé/kravmarkningar innebar for fisk/skaldjursprodukter och att man skulle képa mer fisk
och skaldjur om man hade mer kunskap om hur fisket bedrivs. Yngre &r ocksa i hdgre
utstréckning an éldre benagna att kopa fiskprodukter gjorda pa andra fisksorter an de
normalt koper.
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Bilaga 1. Tabeller: Alder och kén

Kon Alder
Ater du fisk och/eller skaldjur? Totalt
Kvinna | 18-34&r 35-49&r 50-643r 65-80&r

Ja 94% 93% 89% 94% 96% 98% 94%
Nej 6% 7% 11% 6% 4% 2% 6%
Ko6n Alder
Varfor ater du inte fisk/skaldjur? Totalt
Kvinna 35-49 &r 50-64 ér
Jag tycker inte om fisk/n&gon i o o o o o o o
hushallet tycker inte om fisk 53% 35% 41% 46% 44% 35% 42%
Allergisk 11% 13% 7% 13% 22% 25% 12%
Ar vegetarian/Vegan 29% 53% 53% 37% 28% 23% 43%
For dyrt 7% 4% 5% 6% 2% 12% 5%
Miljéskal 6% 7% 8% 6% 6% 2% 7%
Annat 4% 1% 2% 4% 1% 8% 3%
0 Alder
Hur ofta ater du fisk och/eller
kaldjur? Totalt
SKay 18-34&r 35-493r 50-643r 65-80 &r
N&gon/négra génger per ar 11% 11% 15% 12% 9% 6% 11%
Varje mdnad 35% 34% 39% 40% 33% 23% 35%
Varje vecka 52% 55% 44% 47% 56% 71% 53%
Varje dag 2% 1% 2% 1% 1% 1% 1%
Viljer du aktivt att képa fisk och Sl He
skaldjur som &r fiskad av svenska Totalt
yrkesﬂskare? Kvinna 35-49 ér 50-64 ﬁr
Ja alltid 10% 11% 15% 9% 8% 11% 11%
Ja ofta 29% 29% 30% 27% 27% 31% 29%
Ja ibland 32% 34% 33% 33% 34% 32% 33%
Ja séllan 8% 7% 8% 8% 8% 7% 8%

Nej 21% 19% 15% 23% 23% 19% 20%
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Laser du informationen pa son
forpackningen om var fisken ar
fingad, filead, tillagad? Kvinna | 18-34 ar
Ja alltid 17% 21% 20%
Ja ofta 28% 28% 29%
Ja ibland 30% 29% 27%
Ja séllan 11% 9% 11%
Nej 14% 13% 13%
Kon
Vilken av faktorerna nedan ar
viktigast for dig nar du koper fisk? Kvinna 18-34 &r
Kvalitet 44% 36% 34%
Pris 25% 23% 30%
Miljémarkning 14% 23% 22%
Narproducerat 6% 6% 6%
Farsk 9% 9% 6%
Fardiglagad 1% 1% 1%
Portionsférpackad 3% 3% 2%

Har du aktivt forsokt dka din
kunskap om vad olika

miljo/kravmarkningar innebar for Kvinna 18-34 &r
fisk och skaldjursprodukter?

Ja 40% 43% 50%
Nej 60% 57% 50%
Var har du hamtat informationen Kon
om vad olika
miljo/kravmarkningar for fisk och Kvinna 18-34 ar
skaldjur innebar?
Olika miljdorganisationer 36% 32% 39%
WWF:s gront ljus lista 46% 47% 48%
Havs- och vattenmyndigheten 24% 18% 29%
Jordbruksverket 25% 21% 29%
Livsmedelsverket 48% 51% 49%
N&gon av Sveriges lansstyrelser 6% 3% 6%
Annat 8% 10% 5%

Alder
35-49 &r 50-64 ar
17% 15%
27% 27%
31% 33%
11% 10%
13% 16%
Alder
35-49 &r 50-64 ar
37% 45%
26% 22%
21% 14%
6% 5%
7% 10%
0% 1%
3% 3%
Alder
35-49 ar 50-64 ar
42% 33%
58% 67%
Alder
35-49 &r 50-64 ar
34% 30%
47% 47%
21% 11%
23% 19%
51% 47%
4% 3%
9% 12%

65-80 ar

23%
28%
28%
8%

13%

65-80 ar

46%
15%
15%
6%
13%
1%
4%

65-80 ar

36%
64%

65-80 ar

29%
40%
13%
16%
51%
4%

15%

Totalt

19%
28%
30%
10%
14%

Totalt

40%
24%
18%
6%
9%
1%
3%

Totalt

41%
59%

Totalt

34%
46%
21%
23%
49%
5%
9%
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Ungefar, hur stor andel av den
fisk/skaldjur som konsumeras i

Sverige tror du fiskas av svenska
yrkesfiskare?

0-10%
11-20%
21-30%
31-40%
41-50%
51-60%
61-70%
71-80%
81-90%
91-100%

Hur tror du att arbetet med att
minska miljépdverkan i samband
med fisket fungerar hos svenska
yrkesfiskare jamfort med
yrkesfiskare i andra ldander?

Béttre an i de flesta andra lander
Ungefar som i andra lander
Samre an i de flesta andra lander
Vet ej

Hur tror du att arbetsforhéllanden
och fiskemetoder for svenska
yrkesfiskeforetag skiljer sig fran
de arbetsforhallanden och metodik
som yrkesfiskare i andra lander
har?

Battre an i de flesta andra lander
Ungefér som i andra lander
Samre an i de flesta andra lander
Vet ej

Det finns manga satt att fiska
yrkesmassigt pa. Hur tror du att

det svenska yrkesfisket till storsta
delen bedrivs idag? Likt bild A,B,C
eller D?

O 0O w >

9%
24%
26%
16%
10%

6%

3%

2%

1%

1%

59%
29%

4%
8%

63%
28%
3%
6%

7%
41%
39%
13%

Kon

Kvinna

8%
21%
24%
20%
12%

7%

4%

2%

1%

1%

Kvinna

61%
26%
3%
11%

Kvinna

66%
22%
3%
9%

4%
35%
43%
19%

18-34 ar

9%
20%
24%
18%
12%

7%

4%

3%

1%

2%

18-34 ar

54%
30%
5%
11%

18-34 ar

57%
28%
5%
9%

18-34 ar

11%
22%
47%
20%

Alder
35-49 &r 50-64 ar
12% 9%
23% 27%
25% 26%
16% 17%
11% 9%
6% 6%
4% 3%
2% 2%
1% 1%
1% 1%
Alder
35-49ar 50-64 &r
58% 64%
30% 24%
3% 2%
10% 9%

Alder

35-49 &r

50-64 &r

65% 70%
25% 21%
2% 2%
8% 7%
Alder
35-49 &r 50-64 ar
4% 2%
34% 46%
43% 38%
19% 14%

65-80 ar

5%
21%
25%
21%
13%

7%

4%

2%

0%

0%

65-80 ar

67%
25%
2%
6%

65-80 ar

68%
25%
2%
5%

65-80 ar

2%
55%
34%

9%

9%
23%
25%
18%
11%
7%
4%
2%
1%
1%

Totalt

60%
27%
3%
9%

64%
25%
3%
7%

Totalt

5%
38%
41%
16%
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Alder

Nu kommer ndgra pastdenden om
det svenska yrkesfisket.
Pastdendena besvaras pé en skala
fran 1 till 5 dér 1 innebér att du
inte alls instammer och 5 att du
instammer helt i pdstdendet.

Totalt

Kvinna | 18-343r 35-493ar 50-643r 65-80ar

Instémmer inte alls 1
2

3

4

Instammer helt 5

3% 2%

9% 10%
38% 45%
40% 34%

9% 8%

4%

12%
42%
33%
9%

3%

10%
44%
34%
9%

3%
9%
40%
40%
9%

1%
6%
40%
43%
9%

3%
9%
42%
37%
9%

(Bas: De som svarat 1-3 pd
frégan "Det svenska yrkesfisket
bedrivs pé ett ekologiskt hallbart
satt)

Nu kommer nagra pastdenden om
det svenska yrkesfisket.
Pastdendena besvaras pd en skala
frén 1 till 5 dér 1 innebér att du
inte alls instammer och 5 att du
instimmer helt i pastdendet.

Instdmmer inte alls 1
2

3

4

Instammer helt 5

Instdmmer inte alls 1
2

3

4

Instdmmer helt 5

Instammer inte alls 1
2

3

4

Instammer helt 5

3%
9%
38%
40%
9%

14%
12%
34%
27%
13%

2%
6%
31%
45%
16%

Kvinna

2%
10%
45%
34%

8%

13%
11%
32%
26%
18%

1%
4%
32%
47%
15%

18-34 ar

4%
12%
2%
33%

9%

13%
13%
30%
28%
16%

3%
8%
34%
41%
15%

35-49 ar

3%
10%
44%
34%

9%

11%
12%
32%
28%
17%

1%
5%
35%
44%
15%

Alder

3%
9%
40%
40%
9%

16%
11%
35%
24%
14%

1%
4%
28%
50%
17%

50-64 ar

65-80 ar

1%
6%
40%
43%
9%

13%
13%
36%
25%
13%

0%
3%
29%
50%
17%

Totalt

3%
9%
42%
37%
9%

13%
12%
33%
27%
15%

2%
5%
32%
46%
16%
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Nu kommer ndgra pdstdenden om 6 Aider
det svenska yrkesfisket.
Pastdendena besvaras pa en skala

fran 1 till 5 dér 1 innebar att du 18-348r 35-4938r 50-643r 65-80 ar
inte alls instammer och 5 att du

instammer helt i pdstdendet.

Det ar viktigt att Sverige har en egen yrkesfiskekdr som bidrar till svensk matfoérsérjning

Instammer inte alls 1 1% 1% 2% 1% 1% 0% 1%
2 3% 2% 5% 2% 1% 1% 2%
3 13% 11% 19% 15% 8% 6% 12%
4 27% 28% 34% 30% 23% 20% 28%
Instdmmer helt 5 55% 58% 40% 51% 67% 73% 57%
Jag har god kunskap om vad olika miljo/kravmarkningar innebér pa fisk- och skaldjursprodukter

Instdmmer inte alls 1 13% 15% 14% 15% 16% 12% 14%
2 27% 27% 25% 29% 28% 25% 27%
3 36% 37% 34% 34% 37% 42% 36%
4 17% 17% 19% 16% 15% 17% 17%
Instammer helt 5 7% 5% 8% 6% 4% 4% 6%

Jag skulle kopa mer fisk och skaldjur fran svenska yrkesfiskare om jag hade mer kunskap om hur fisket
bedrivs i Sverige

Instammer inte alls 1 10% 9% 9% 9% 12% 10% 10%
2 11% 9% 9% 10% 10% 12% 10%
3 34% 30% 26% 34% 34% 36% 32%
4 30% 30% 36% 29% 28% 27% 30%

Instémmer helt 5 15% 21% 20% 18% 17% 15% 18%
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(Bas: Instammer i att kbpa mer
fisk och skaldjur om de hade
mer kunskap)

Jag skulle kunna tanka mig att
kopa fiskprodukter gjorda pa
annan fisk @n jag normalt gor? Till

exempel: foradlade produkter av
Brax-, Id- karp eller skrubbskadda.

Om betyg 4-5 dvs instammer i
pastdendet ovan. Vilken sorts
information &r viktig for att du

Alder

Totalt

Kvinna | 18-344r 35-49 &r

skulle kpa mer fisk och skaldjur
frén svenska yrkesfiskare?

50-64 &r 65-80 ar

Instammer inte alls 1

1% 1% 1% 1% 1% 0% 1%
2 4% 2% 4% 3% 3% 2% 3%
3 20% 15% 21% 15% 16% 16% 17%
4 43% 39% 37% 43% 41% 46% 41%
Instdmmer helt 5 31% 43% 37% 38% 39% 36% 38%

Instdémmer inte alls 1 1% 0% 1% 1% 1% 0% 1%
2 2% 2% 4% 2% 1% 1% 2%
3 14% 15% 18% 13% 12% 12% 14%
4 42% 38% 40% 39% 41% 40% 40%
Instémmer helt 5 41% 45% 37% 45% 46% 48% 43%
Tydligare mérkning om var fiskenarfiskad
Instammer inte alls 1 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1%
2 2% 1% 3% 1% 1% 1% 2%
3 14% 9% 16% 12% 8% 6% 12%
4 37% 33% 33% 35% 40% 33% 35%
Instémmer helt 5 47% 56% 47% 51% 51% 60% 51%
Instammer inte alls 1 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1%
2 3% 2% 4% 2% 2% 1% 2%
3 17% 13% 19% 15% 11% 11% 15%
4 41% 36% 37% 39% 41% 37% 38%
Instdémmer helt 5 38% 49% 40% 43% 45% 51% 44%
Instammer inte alls 1 2% 0% 1% 2% 1% 0% 1%
2 3% 1% 3% 2% 1% 1% 2%
3 17% 10% 18% 11% 11% 9% 13%
4 39% 35% 35% 38% 38% 38% 37%
Instdmmer helt 5 39% 54% 43% 47% 48% 52% 47%

Alder

Kvinna 35-49 ar 50-64 ar

Ja
Nej

61%
39%

57%
43%

64%
36%

61%
39%

55%
45%

54%
46%

59%
41%
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Vad ér din uppfattning om Kon Alder
yrkesfiskets miljopaverkan i
forhallande till annan Kvinna | 18-344r 35-494r 50-644r 65-80 ar
matproduktion?
Notkott
Zg't‘te;f'lf]';?f mifjopaverkan ar totalt - goq, 44% 46% 46% 47% 49% 47%
;g'\‘;ﬁ(';';eg Ohni ram%if?; :;Tongjkti o 26% 23% 24% 24% 24% 26% 24%
\slélgtezzlﬁs:(rzts miljdpdverkan &r totalt 7% 6% 9% 7% 5% 4% 2%
Vet ej 17% 27% 21% 23% 24% 21% 22%
Flask
Ig';tefnf'lf:éfgs mifjopaverkan ar tofalt 50, 40% 39% 41% 43% 47% 42%
;gtiiﬂ;ﬁegoh;ra‘;%%if?;;% Torgﬁktion 28% 26% 28% 26% 27% 27% 27%
Yrkesfiskets miligpverkan ar tofalt. — gq 7% 11% 8% 5% 5% 8%
Vet ej 19% 28% 22% 25% 25% 22% 23%
Fagel
Yricesfiskets mifopaverkan ar tofalt 520 240 25%  24%  26%  29%  26%
;g'\ﬁf('g';egoh; ra‘;rr‘]%?]f?;astap Tongﬁktion 39% 36% 35% 37% 40% 40% 38%
Ié't‘tezzg‘rkrzts mifjopaverkan ar totalt  jq, 11% 18% 14% 9% 7% 12%
Vet €j 19% 29% 22% 25% 26% 24% 24%
Quorn
z(;'t‘te;f'lﬂéfgs miliopéverkan & totalt | 13% 17% 16% 15% 12% 15%
;;'\‘Iisrﬂz'r‘]eg ohrﬁr a‘:{:‘gaf]f?; :&Tongﬁkti oy 26% 23% 26% 25% 23% 22% 24%
Yrkesfiskets mijopaverkan ar totalt 5400 2396 30%  25%  20%  17%  24%
Vet ej 33% 42% 27% 34% 43% 49% 37%
Baljvaxter
:é't‘tefnf'lf]';‘if mijopaverkan ar totalt o 12% 15% 13% 12% 13% 13%
;g'\‘/‘;ﬁ('g';e; Ohna1 r a‘;?giff; :;Tongﬂkti o 26% 22% 24% 23% 24% 25% 24%
Yrkesfiskets miljiopdverkan ar totalt 29% 29% 33% 33% 25% 24% 29%

sett storre
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Kon Alder

Total
Kvinna | 18-343r 35-493&r 50-643ar 65-804&r gialt

Matproduktion pa land bedrivs genom att man brukar jorden. En stor del av den fisk och skaldjur som
saljs i butik kommer fran en del av det svenska yrkesfisket som bedrivs med s.k. bottentral. Med
bottentrdl menas ett fiskeredskap som dras 6ver havsbotten for att samla in fisk/skaldjur som lever pa
bottnen likt den metod en bonde anvander vid skord. Hur hallbart tror du att bottentral &r som metod fér
matproduktion i jamforelse med exempelvis lantbruk?

Mer héllbart &n lantbruk 13% 9% 15% 11% 8% 8% 11%
Ungefar lika hdllbart som lantbruk 35% 34% 36% 35% 32% 34% 34%
Mindre hllbart an lantbruk 41% 35% 33% 37% 43% 41% 38%

Vet €] 12% 22% 16% 17% 17% 18% 17%
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Bilaga 2. Resultat per NUTS-omrade

Konsumentens vanor

Ater du fisk och/eller skaldjur?

Andel Ja-svar

Stockholm 935%

Ostra Mellansverige 93%

Sméland med 6arna 93%

Sydsverige 91%'/0
Vastsverige 934%
Norra Mellansverige 934%
Mellersta Norrland 9111%
Ovre Norrland 93j%
Sverige totalt 9%4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group

Konsumentens vanor

Varfor ater du inte fisk/skaldjur?

Jag tycker inte om fisk/ndgon i hushdllet tycker inte om fisk

Stockholm 40%

Ostra Mellansverige 47%

Sméland med 6arna 45% |
Sydsverige 42%

Vastsverige 38%

Norra Mellansverige 490/;
Mellersta Norrland ?;6% ‘
Ovre Norrland %37%
Sverige totalt : 42%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Bas: respondenter som inte &ter fisk och/eller skaldjur Origo Grou P
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Konsumentens vanor

Varfor ater du inte fisk/skaldjur?

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

Bas: respondenter som inte &ter fisk och/eller skaldjur

Konsumentens vanor

Varfor ater du inte fisk/skaldjur?

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med Garna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

Bas: respondenter som inte &ter fisk och/eller skaldjur

Allergisk

B 9%3

[ ] 1%1%
B
- 15%

0% 40% 60% 80% 100%

Origo Group

Ar vegetarian/Vegan

5%

— o
43%
80% 100%

40% 60%

20%

0%

Origo Group
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Konsumentens vanor

Varfér ater du inte fisk/skaldjur?

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

Bas: respondenter som inte &ter fisk och/eller skaldjur

Konsumentens vanor

Varfor ater du inte fisk/skaldjur?

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

Bas: respondenter som inte &ter fisk och/eller skaldjur

0%

0%

3%

1%

Miljdskal

7%

6%
10%

10%

10%

| 19%

7% |

20%

20%

40%

For dyrt

40%

60%

60%

80%

80%

100%

100%

Origo Group

Origo Group
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Konsumentens vanor

Varfor ater du inte fisk/skaldjur?

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

Bas: respondenter som inte &ter fisk och/eller skaldjur

Konsumentens vanor

Hur ofta ater du fisk och/eller skaldjur?

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

0% 20% 40%

Annat

3%
2%
3%
1%
5%
1%
3%

8% |

3%

20% 40% 60% 80%

11 ‘
11 ‘
. ]
11 ‘
11 ‘
10 ‘
11 ‘
. |
11 ‘

60% 80% 100%

® Varje dag ™ Varje vecka * Varje ménad * N&gon/n&gra génger per ar

Bas: respondenter som ater fisk/skaldjur

100%

Origo Group

Origo Group
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Konsumentens vanor

Valjer du aktivt att kdpa fisk och skaldjur som ar fiskad av svenska yrkesfiskare?

Stockholm ‘24 ‘ 35 6 -
Ostra Mellansverige és ‘ 34 9 -
Sméland med 6arna ‘30 ‘ 33 ‘ 8 -
Sydsverige | 30 | 32 | 9 -
Vastsverige | 36 | | 30 | 6 -
Norra Mellansverige ‘28 ‘ 35 ‘ 8 -
Mellersta Norrland ‘ 29 ‘ 33 ‘ 7 -
Ovre Norrland ‘29 ‘ 32 ‘ 11 -
Sverige totalt ‘ 29 ‘ 33 ‘ 8 -

0% 20% 40% 60% 80% 100%
" Ja alltid Ja ofta Ja ibland Ja séllan " Nej

Origo Group

Konsumentens vanor

Laser du informationen p& forpackningen om var fisken &r fangad, filead, tillagad?

Stockholm 26 ‘ 27 il -
Ostra Mellansverige 27 ‘ 36 1‘1 -
Sméland med Garna 27 ‘ 3£ il -
Sydsverige o 5 s -
Vistsverige e e e -
Norra Mellansverige 29 ‘ 29 io -
Mellersta Norrland 30 ‘ ‘28 ‘9 -
Ovre Norrland 29 ‘ ‘27 ‘10 -
Sverige totalt 28 ‘ 50 io -

0% 20% 40% 60% 80% 100%
¥ Ja alltid Ja ofta Ja ibland Ja séllan ¥ Nej

Origo Group
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Konsumentens vanor

Vilken av faktorerna ar viktigast for dig nar du koper fisk?

Stockholm 4 813
Ostra Mellansverige 5 813
. = Kvalitet
Sméland med Garna 6 9
W Pris
Sydsverige 6 92 = Miljsmérkning
Vastsverige 13 13 Narproducerat
) ©Farsk
Norra Mellansverige 8 812
! Férdiglagad
Mellersta Norrland 7 71 5‘ Portionsférpackad

Ovre Norrland 11 7 4

Sverige totalt 6 9 13

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group

Konsumentens vanor
Har du aktivt forsokt oka din kunskap om vad olika miljo/kravmarkningar innebar for fisk och
skaldjursprodukter?

Andel Ja-svar

Stockholm

46% |

Ostra Mellansverige 40%

Sméland med 6arna 38%
Sydsverige [ 39%
Vastsverige 41%

Norra Mellansverige [ 30%

Mellersta Norrland

139%
Ovre Norrland 37%

Sverige totalt 41%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group
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Konsumentens vanor

Var har du hamtat informationen om vad olika miljé/kravmarkningar fér fisk och skaldjur innebar?

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

* Flervalsfréga

Bas: Respondenter som hamtat informationen om vad olika miljé/kravmérkningar for fisk och skaldjur innebar

Konsumentens vanor

Olika miljoorganisationer

— 316
— s
—

34%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group

Var har du hamtat informationen om vad olika miljo/kravmarkningar for fisk och skaldjur innebar?

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med Garna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

* Flervalsfréga

Bas: Respondenter som hamtat informationen om vad olika miljé/kravmérkningar for fisk och skaldjur innebar

WWEF:s gront ljus lista

49%

46%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group
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Konsumentens vanor

Var har du hamtat informationen om vad olika miljé/kravmarkningar fér fisk och skaldjur innebar?

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

* Flervalsfréga

Bas: Respondenter som hamtat informationen om vad olika miljé/kravmérkningar for fisk och skaldjur innebar

Konsumentens vanor

Havs- och vattenmyndigheten

- 25%
[ 135% 1
- 19%

- 23%

19%

.

21%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group

Var har du hamtat informationen om vad olika miljo/kravmarkningar for fisk och skaldjur innebar?

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med Garna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

* Flervalsfréga

Bas: Respondenter som hamtat informationen om vad olika miljé/kravmérkningar for fisk och skaldjur innebar

Jordbruksverket

- 23%
- 25%
- 2% |
- 2%
- 24%

23%

23%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group
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Konsumentens vanor

Var har du hamtat informationen om vad olika miljé/kravmarkningar fér fisk och skaldjur innebar?

Livsmedelsverket

_‘ ‘ 49°/jb
_‘ ‘ %57%

49%

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

0% 20% 40% 60% 80% 100%

* Flervalsfréga
Bas: Respondenter som hémtat informationen om vad olika miljé/kravmérkningar for fisk och skaldjur innebar Origo G rouv P

Konsumentens vanor

Var har du hamtat informationen om vad olika miljo/kravmarkningar for fisk och skaldjur innebar?

N&gon av Sveriges lansstyrelser

Stockhoim [ 5%

Ostra Mellansverige ‘
Sméland med Garna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland

Ovre Norrland

Sverige totalt
0% 20% 40% 60% 80% 100%

* Flervalsfréga
Bas: Respondenter som hamtat informationen om vad olika miljé/kravmarkningar for fisk och skaldjur innebér Origo Grou P



Origo Group

Konsumentens vanor

Var har du hamtat informationen om vad olika miljé/kravmarkningar fér fisk och skaldjur innebar?

Annat

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

0% 20% 40% 60% 80% 100%

* Flervalsfréga
Bas: Respondenter som hémtat informationen om vad olika miljé/kravmérkningar for fisk och skaldjur innebar Origo G rouv P

Konsumentens vanor
Jag skulle kunna tanka mig att képa fiskprodukter gjorda pa annan fisk an jag normalt gor?

Andel Ja-svar

stocknom [ -
]

159%

Ostra Mellansverige ‘

Sméland med Garna
Sydsverige ‘
Vastsverige

Norra Mellansverige 541!%

Mellersta Norrland 52%‘/0

Ovre Norrland

Sverige totalt

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group



Origo Group

Attityder

Det svenska yrkesfisket bedrivs pa ett ekologiskt héllbart satt

Medel Iggﬁ(’;
Stockholm 40 - 34 12%
Ostra Mellansverige 2 - 3,4 12%
Smaland med 6arna 42 - 34 11%
Sydsverige 39 - 34 13%
Vastsverige ‘ 45 - 34 11%
Norra Mellansverige 43 - 34 11%
Mellersta Norrland ‘ 42 - 34 13%
Ovre Norrland ‘ 44 - 3,3 13%
Sverige totalt 42 - 34 12%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
= Instémmer (4-5) 3) = Instémmer inte (1-2)
* Betygsskala: 1 = 1 Instammer inte alls, 5 = Instammer helt Origo Group

Attityder
Om fisket bedrevs mer hallbart sa skulle jag kopa mer fisk och skaldjur
(Bas: De som svarat 1-3 pé frdgan "Det svenska yrkesfisket bedrivs pd ett ekologiskt hallbart stt)

Medel Iggﬁg
Stockholm 32 - 34 5%
Ostra Mellansverige 34‘ - 32 8%
Sméland med 6arna 3é - 32 7%
Sydsverige 32 ‘ _ 3,0 9%
Vastsverige = _ 32 5%
Norra Mellansverige 35‘ _ 3,1 7%
Mellersta Norrland 33 ‘ _ 32 8%
Ovre Norrland 31 ‘ _ 31 6%
Sverige totalt 33 - 32 7%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
= Instémmer (4-5) 3) = Instémmer inte (1-2)
* Betygsskala: 1 = 1 Instd inte alls, 5 = Insta helt

Bas: Respondenter som svarat 1,2 eller 3 p& p&st&endet "Det svenska yrkesfisket bedrivs pd ett ekologiskt hdllbart satt”. Origo G rouv P



Origo Group

Attityder

Yrkesfiskebranschen i Sverige arbetar aktivt for att utveckla redskap och metoder for att minska sin
miljopdverkan t.ex. genom att forstka minska biféngster av fisk, fagel och daggdjur samt minska

utslapp av vaxthusgaser

Medel Iggﬁ(rt]
Stockholm 33‘ 3,7 13%
Ostra Mellansverige 31‘ 3,7 14%
Smaland med darna 36 3,7 12%
Sydsverige 311 3,7 16%
Vastsverige 33 | 3,7 12%
Norra Mellansverige 30‘ 3,7 14%
Mellersta Norrland 33 ‘ 3,7 15%
Ovre Norrland 31‘ 3,7 14%
Sverige totalt 32‘ 3,7 14%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Instammer (4-5) 3) = Instémmer inte (1-2)

* Betygsskala: 1 = 1 Instd inte alls, 5 = Insta helt

Attityder

Origo Group

Det ar viktigt att Sverige har en egen yrkesfiskekdr som bidrar till svensk matforsorjning

Medel Iggiek:
Stockholm 43 6%
Ostra Mellansverige 44 5%
Sméland med 6arna 44 4%
Sydsverige 4,4 7%
Vastsverige 4,4 4%
Norra Mellansverige 44 5%
Mellersta Norrland 4,4 7%
Ovre Norrland 44 5%
Sverige totalt 44 5%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
= Instammer (4-5) 3) ™ Instémmer inte (1-2)
* Betygsskala: 1 = 1 Insta inte alls, 5 = Insta helt

Origo Group
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Attityder

Jag har god kunskap om vad olika miljé/kravmarkningar innebér pa fisk- och

skaldjursprodukter

Stockholm ‘35
Ostra Mellansverige 3é
Sméland med 6arna 38
Sydsverige 57
Vastsverige 3;
Norra Mellansverige 3}
Mellersta Norrland 3?
Ovre Norrland 34
Sverige totalt ?;6
0% 20% 40%
= Instémmer (4-5)

* Betygsskala: 1 = 1 Instd inte alls, 5 = Insta helt

Attityder

@
2
B

80%

,_.
3
3
S

3) ® Instammer inte (1-2)

Medel
2,8
2,7
2,7
2,8
2,7
2,7
2,7
2,6

2,7

Ingen
&sikt

5%
6%
5%
8%
5%
6%
9%
6%

6%

Origo Group

Jag skulle kbpa mer fisk och skaldjur fran svenska yrkesfiskare om jag hade mer kunskap

om hur fisket bedrivs i Sverige

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med Garna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland
Ovre Norrland

Sverige totalt

0% 20% 40%

¥ Instémmer (4-5)

* Betygsskala: 1 = 1 Insta inte alls, 5 = Insta helt

N
@

w
N

‘33
‘33
3
‘ 32
60% 80% 100%
3) ¥ Instémmer inte (1-2)

Medel

3,5
33
3,4
33
33
33
33
3.2

3,4

Ingen
&sikt

9%
10%
10%
13%

9%
10%
11%
12%

10%

Origo Group
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Attityder
Vilken sorts information ar viktig for att du skulle kdpa mer fisk och skaldjur frdn svenska
yrkesfiskare? (Bas: Instémmer i att kopa mer fisk och skaldjur om de hade mer kunskap)

Fiskets miljopaverkan Medel Ing_en
dsikt
Stockholm 16 l 42 1%
Ostra Mellansverige 17 I 41 2%
Smaland med 6arna 19 I 40 2%
Sydsverige 18 I 42 3%
Véstsverige 18 I 41 3%
Norra Mellansverige 19 I 4,1 2%
Mellersta Norrland 21 l 41 2%
Ovre Norrland 19 I 41 1%
Sverige totalt 17 I 4,1 2%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
= Instémmer (4-5) 3) ™ Instémmer inte (1-2)
* Betygsskala: 1 = 1 Instd inte alls, 5 = Insta helt
Bas: Respondenter som svarat 4 eller 5 p& p&st8endet " Jag skulle képa mer fisk och skaldjur frén svenska yrkesfiskare om jag hade mer kunskap om hur fisket bedrivs i .
Sverige”. Orlgo GI'OUP

Attityder

Vilken sorts information &r viktig for att du skulle kdpa mer fisk och skaldjur frén svenska

yrkesfiskare?
. Ingen
Information om fiskbestdndets status Medel acikt
Stockholm 14 l 42 3%

Ostra Mellansverige 14 I 42 2%

Smaland med éarna 15 I 4,1 2%
Sydsverige 15 I 43 2%
Vastsverige 13 I 42 3%
Norra Mellansverige 15 I 42 2%
Mellersta Norrland 14 l 42 1%
Ovre Norrland 16 I 42 2%

Sverige totalt

14 l 42 2%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Instémmer (4-5) 3) = Instémmer inte (1-2)

* Betygsskala: 1 = 1 Instd inte alls, 5 = Insta helt

Bas: Respondenter som svarat 4 eller 5 p& pastdendet ” Jag skulle képa mer fisk och skaldjur frdn svenska yrkesfiskare om jag hade mer kunskap om hur fisket bedrivs i

Sverige”. Origo Group



Origo Group

Attityder

Vilken sorts information ar viktig for att du skulle kdpa mer fisk och skaldjur frdn svenska

yrkesfiskare?
Tydligare méarkning om var fisken &r fiskad Medel Iggﬁ(:
Stockholm : 11 l 44 1%
Ostra Mellansverige 11 l 44 1%
Smaland med 6arna 12 I 43 1%
Sydsverige 12 I 44 1%
Véstsverige 12 I 43 2%
Norra Mellansverige 14 I 43 2%
Mellersta Norrland 12 l 44 2%
Ovre Norrland 12 l 44 0%
Sverige totalt 12 l 43 1%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
™ Instémmer (4-5) 3) = Instémmer inte (1-2)
* Betygsskala: 1 = 1 Instd inte alls, 5 = Insta helt

Bas: Respondenter som svarat 4 eller 5 p& p&st8endet " Jag skulle képa mer fisk och skaldjur frén svenska yrkesfiskare om jag hade mer kunskap om hur fisket bedrivs i

Sverige”. Origo Grou P

Attityder

Vilken sorts information &r viktig for att du skulle kdpa mer fisk och skaldjur frén svenska

yrkesfiskare?
Tydligare mérkning om hur fisken &r fiskad Medel Igg:(rt\
Stockholm 42 1%
Ostra Mellansverige 42 2%
Sméland med 6arna 4,2 2%
Sydsverige 43 2%
Vastsverige 42 2%
Norra Mellansverige 4,2 2%
Mellersta Norrland 42 2%
Ovre Norrland 42 1%
Sverige totalt 42 2%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
= Instémmer (4-5) @3) = Instémmer inte (1-2)
* Betygsskala: 1 = 1 Instd inte alls, 5 = Insta helt

Bas: Respondenter som svarat 4 eller 5 p& pastdendet ” Jag skulle képa mer fisk och skaldjur frdn svenska yrkesfiskare om jag hade mer kunskap om hur fisket bedrivs i

Sverige”. Origo Group



Origo Group

Attityder

Vilken sorts information ar viktig for att du skulle kdpa mer fisk och skaldjur frdn svenska

yrkesfiskare?
Tydligare mérkning om fisken &r miljomérkt/kravmarkt Medel Igg:(r;
Stockholm 13 l 43 1%
Ostra Mellansverige 11 I 43 2%
Sméland med 6arna I 4,1 1%
Sydsverige 13 I 43 2%
Véstsverige 13 I 43 1%
Norra Mellansverige 14 I 42 2%
Mellersta Norrland 16 I 43 2%
Ovre Norrland : : : ‘ 17 I 42 1%
Sverige totalt : 13 I 43 2%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
¥ Instémmer (4-5) 3) ¥ Instémmer inte (1-2)
* Betygsskala: 1 = 1 Instd inte alls, 5 = Insta helt
gs::ri;{:”s.pondenter som svarat 4 eller 5 p8 pastdendet ” Jag skulle képa mer fisk och skaldjur fr8n svenska yrkesfiskare om jag hade mer kunskap om hur fisket bedrivs i Origo GI'OU p

Attityder

Vad ar din uppfattning om yrkesfiskets miljopaverkan i forhallande till annan matproduktion?

Notkott

Stockholm
Ostra Mellansverige

Sméland med 6arna  Totalt sett mindre

Sydsverige Ungefér samma paverkan
som annan matproduktion
Vastsverige = Totalt sett stdrre
Norra Mellansverige " Vet ¢

Mellersta Norrland

Ovre Norrland

Sverige totalt

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group



Origo Group

Attityder

Vad &r din uppfattning om yrkesfiskets miljopdverkan i forhallande till annan matproduktion?

N
o

Mellersta Norrland

Ovre Norrland

N
[

Flask
Ostra Mellansverige 27 _
Sméland med 6arna 31 _ # Totalt sett mindre
Sydsverige 26 — Ungefar samma pdverkan
! ! ; som annan matproduktion
Vastsverige 30 _ = Totalt sett stérre
Norra Mellansverige 29 _ Vet ¢

N
~

Sverige totalt

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group

Attityder

Vad ar din uppfattning om yrkesfiskets miljopaverkan i forhallande till annan matproduktion?

Fagel
Stockholm ‘ 36 ‘ —
Ostra Mellansverige ‘ 38 ‘ —
Sméland med 6arna ‘39 ‘ _ # Totalt sett mindre
Sydsverige ‘35 — Ungefér samma paverkan
! ! ! | som annan matproduktion
Vastsverige 41 — = Totalt sett storre
Norra Mellansverige ‘39 ‘ — = Vet g
Mellersta Norrland 56 -_
Ovre Norrland ‘ 38 ‘ —
Sverige totalt ‘ 38 ‘ -_
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group
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Attityder

Vad &r din uppfattning om yrkesfiskets miljopdverkan i forhallande till annan matproduktion?

Mellersta Norrland

Ovre Norrland

Sverige totalt

Quorn
smland med cama [NEGH > [EENNTST vom et e
! ! ! i 1 som annan matproduktion
Norra Mellansverige (ST 23 [HEEEEL e s
%

Q

20%

IS
2
3

60% 8

5}
B
-
1]
3
B3

Origo Group

Attityder

Vad &r din uppfattning om yrkesfiskets miljopaverkan i férhallande till annan matproduktion?

Baljvaxter
Stockholm ‘ 23 _
Ostra Mellansverige ‘ 25 —
Smaland med 6arna ‘ 26 _ = Totalt sett mindre
Sydsverige 24 _ Ungefér samma p&verkan
. i . i som annan matproduktion
Vaéstsverige ‘ 26 _  Totalt sett storre
Norra Mellansverige T _ " Vet €
Mellersta Norrland ‘ 23 _
Ovre Norrland a _
Sverige totalt ‘ 24 _
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group
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Konsumentens kunskap

Ungefar, hur stor andel av den fisk/skaldjur som konsumeras i Sverige tror du fiskas av svenska

yrkesfiskare?
Medel*
Stockholm | 10 2 2 -_ 32
Ostra Mellansverige | 11 23 25 -- 30

Sméland med 6arna | 10 25 26 -- 30
Sydsverige 9 24 ‘ 26 -_ 30

Norra Mellansverige 8 25 26 30
Mellersta Norrland 12 25 25 29
Ovre Norrland | 10 25 28 - 29
Sverige totalt 9 23 25 -- 31
0% 20% 40% 60% 80% 100%
0-10% 11-20% 21-30% " 31-40% 7 41-50%
¥51-60% " 61-70% =71-80% ¥ 81-90% ®91-100%
* Baseras pd genomsnitt inom respektive intervall, hur stor andel av fisken som respondenten tror konsumeras i Sverige och fiskas av svenska yrkesfiskare. Origo G rouv p

Konsumentens kunskap

Hur tror du att arbetet med att minska miljépaverkan i samband med fisket fungerar hos svenska
yrkesfiskare jamfort med yrkesfiskare i andra lander?

Stockholm 30
Ostra Mellansverige 26 ‘
Sméland med 6arna 25‘
Sydsverige 28
Vastsverige 28
Norra Mellansverige 24 ‘
Mellersta Norrland 26 ‘
Ovre Norrland 26 ‘
Sverige totalt 27 ‘
0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Béttre an i de flesta andra lander Ungefér som i andra lander
" Sémre &n i de flesta andra lander ™ Vet gj

Origo Group
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Konsumentens kunskap

Hur tror du att arbetsforhéllanden och fiskemetoder for svenska yrkesfiskeforetag skiljer sig fran de
arbetsforhdllanden och metodik som yrkesfiskare i andra lander har?

Stockholm

Ostra Mellansverige
Sméland med 6arna
Sydsverige
Vastsverige

Norra Mellansverige
Mellersta Norrland

Ovre Norrland

Sverige totalt
0% 20% 40% 60% 80% 100%

™ Béttre an i de flesta andra lander Ungefér som i andra lénder
" Samre &n i de flesta andra lénder Vet g

Origo Group

Konsumentens kunskap

Det finns ménga satt att fiska yrkesméssigt pa. Hur tror du att det svenska yrkesfisket till storsta
delen bedrivs idag? Likt bild A,B,C eller D?

Stockholm 43
Ostra Mellansverige ‘ 40
Sméland med arna ‘ 40
Sydsverige 1 38
Vastsverige 1

Norra Mellansverige 39

Mellersta Norrland 36

Ovre Norrland 41

Sverige totalt 41

b

0% 20% 40% 60% 80% 100%

EA =B Cc =D

Origo Group
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Konsumentens kunskap

Hur hallbart tror du att bottentrdl ar som metod for matproduktion i jamforelse med
exempelvis lantbruk?

Stockholm ‘ 31
Ostra Mellansverige ‘ 35
Sméland med 6arna ‘ 34 = Mer hallbart &n lantbruk
Sydsverige ‘ 35 Ungefér lika héllbart som
! lantbruk
Vastsverige ‘ 36  Mindre hallbart &n lantbruk
Norra Mellansverige ‘ 35 Vet ¢
Mellersta Norrland ‘ 35
Ovre Norrland ‘ 34
Sverige totalt ‘ 34
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Origo Group
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Bilaga 3: Frageformular

Bakgrundsfragor
Alder:

18-25
26-40
41-60
61-80

Kon:

Kvinna
Man

I vilket Ian bor du?

Konsumentens vanor och kunskaper

1. Ater du fisk och/eller skaldjur?
a. Ja
b. Nej

2. Om nej i frdga 1, varfor ater du inte fisk/skaldjur?
Jag tycker inte om fisk/n&gon i hushallet tycker inte om fisk

Allergisk

Ar vegetarian/Vegan

For dyrt

Miljéskal

Annat - G4 till fraga 7

3. Endast till dem med ja i frdga 1. Hur ofta &ter du fisk och/eller skaldjur?
Ndgon/négra ganger per ar
Varje manad
Varje vecka
Varje dag
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10.

Valjer du aktivt att kdpa fisk och skaldjur som ar fiskad av svenska yrkesfiskare?
Ja alltid

Ja ofta

Ja ibland

Ja sallan

Nej

Laser du informationen p& forpackningen om var fisken ar fdngad, filead, tillagad?
Ja alltid

Ja ofta

Ja ibland

Ja sdllan

Nej

Vilken av faktorerna nedan ar viktigast for dig nar du koper fisk? (Ange ett alternativ)
Kvalitet

Pris

Miljdmarkning

Narproducerat

Farsk

Fardiglagad

Portionsforpackad

Har du aktivt forsokt 6ka din kunskap om vad olika miljo/kravmarkningar innebar fér fisk och
skaldjursprodukter?

Ja

Nej

Om ja i frdga 7. Var har du hamtat informationen om vad olika miljé/kravmarkningar for fisk
och skaldjur innebar? (flera svar maéjliga)

Olika miljéorganisationer

WWF:s gront ljus lista

Havs- och vattenmyndigheten

Jordbruksverket

Livsmedelsverket

N&gon av Sveriges lansstyrelser

Annat

Ungefar, hur stor andel av den fisk/skaldjur som konsumeras i Sverige tror du fiskas av
svenska yrkesfiskare?
0-10, 11-20, 21-30, 31-40, 41-50, 51-60, 61-70,71-80, 81-90, 91-100 procent

Hur tror du att arbetet med att minska miljopdverkan i samband med fisket fungerar hos
svenska yrkesfiskare jamfért med yrkesfiskare i andra lander?
Béttre an i de flesta andra lénder



Origo Group

Ungefar som i andra lander
Samre an i de flesta andra lander
Vet ej

11. Hur tror du att arbetsforhallanden och fiskemetoder for svenska yrkesfiskeféretag skiljer sig
frdn de arbetsforhéllanden och metodik som yrkesfiskare i andra lander har?
Battre an i de flesta andra lander
Ungefar som i andra lander
Samre an i de flesta andra lander
Vet ej

12. Det finns ménga satt att fiska yrkesmassigt pd. Hur tror du att det svenska yrkesfisket till
storsta delen bedrivs idag? Likt bild A,B,C eller D?




Origo Group

Attityder

13.

14.

Nedan kommer ndgra péstdenden om det svenska yrkesfisket. Pdstdendena besvaras pa en
skala frén 1 till 5 dér 1 innebér att du inte alls instdmmer och 5 att du instammer helt i
pastdendet. Vi pdminner om att det &r din uppfattning vi vill fanga, inte vad du faktiskt vet.
Om du inte har ndgon uppfattning i frdgan kan du svara vet ej/ingen &sikt.

Det svenska yrkesfisket bedrivs pa ett ekologiskt hallbart satt

Vid svar 1-3 pa frdgan ovan. Om fisket bedrevs mer hdllbart sa skulle jag képa mer fisk och
skaldjur

Yrkesfiskebranschen i Sverige arbetar aktivt for att utveckla redskap och metoder for att
minska sin miljopdverkan t.ex. genom att forsoka minska bifangster av fisk, fagel och
daggdjur samt minska utsldpp av vaxthusgaser. (Med bifdngst menas fangst som inte ar tankt
att fdnga)

Det ar viktigt att Sverige har en egen yrkesfiskekdr som bidrar till svensk matf6rsérjning

Jag har god kunskap om vad olika miljé/kravmarkningar innebar pé fisk- och
skaldjursprodukter

Jag skulle kdpa mer fisk och skaldjur frdn svenska yrkesfiskare om jag hade mer kunskap om
hur fisket bedrivs i Sverige?

-Om betyg 4-5 dvs instammer i pdstdendet ovan. Vilken sorts information ar viktig for att du
skulle képa mer fisk och skaldjur frén svenska yrkesfiskare

- Fiskets miljopdverkan

- Information om fiskbestdndets status

- Tydligare markning om var fisken ar fiskad

- Tydligare markning om hur fisken ar fiskad

- Tydligare markning om fisken ar miljémarkt/kravmarkt
- Annat

Jag skulle kunna ténka mig att kdpa fiskprodukter gjorda pa annan fisk &n jag normalt gér?
T ex foradlade produkter av Brax-, Id- karp eller skrubbskadda

Vad ar din uppfattning om yrkesfiskets miljépaverkan i férhadllande till annan matproduktion
som t ex: (Alternativ som bedoms) No6tkott, Flask, Fagel, Quorn eller Baljvaxter

- Yrkesfiskets miljopéverkan ar totalt sett mindre

- Yrkesfisket har ungefar samma pdverkan som annan matproduktion

- Yrkesfiskets miljopdverkan &r totalt sett storre
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15. Matproduktion pd land bedrivs genom att man brukar jorden. En stor del av den fisk och
skaldjur som sdljs i butik kommer fran en del av det svenska yrkesfisket som bedrivs med s.k.
bottentrdl. Med bottentrdl menas ett fiskeredskap som dras 6ver havsbotten for att samla in
fisk/skaldjur som lever pd botten likt den metod en bonde anvander vid skord. Hur hallbart
tror du att bottentrdl &r som metod fér matproduktion i jamforelse med exempelvis lantbruk?
Mer hallbart &n lantbruk
Ungefar lika hdllbart som lantbruk
Mindre hallbart an lantbruk
Vet ej



